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Il16,17e23luglio ritornano igiochi realizzaticonUrcalandia

ArrivanoleOlimpiadi
A "Le Porte Franche" di
Erbusco l’estate ormai im-
minente sarà ricca di ap-
puntamenti e, dopo le per-
formance canore di que-
sti giorni, è il dinamismo
sportivo a catturare l’at-
tenzione dei più giovani.

In luglio sono infatti i
programma nel centro
commerciale la "Urca
Olimpiadi". La prima e la
seconda giornata sono in
agenda sabato 16 e dome-
nica 17, mentre la finalis-
sima si disputerà il 23 lu-
glio.

Per designare l’Urca at-
leta dell’anno si è messa
in moto una simpatica or-
ganizzazione. Simpatica
organizzazione per simpa-
tiche gare che vanno dal
tiro alla fune alla corsa
con i sacchi, a bandieri-
na, staffetta e chi più ne
ha, più ne metta.

Alle gare possono parte-
cipare anche mamma e pa-
pà e questo rende ancora
più coinvolgente il gioco.

Le iscrizioni alla mani-
festazione, individuali o a
squadre, si ricevono a Le

Porte Franche, oppure a
"Urcalandia" (si deve tele-
fonare allo 030-313374).

Alla fine, ci saranno tan-
ti premi: coppe, medaglie,
premi a sorpresa e gadges
per tutti.

Anche quest’anno,
l’obiettivo della direzione
del centro e di Urcalandia
è organizzare una manife-
stazione che permetta di
utilizzare le strutture e
gli spazi del centro com-
merciale anche per quelle
attività che coinvolgono i
più piccoli. Ecco, dunque,
che si rinsalda il rapporto
con il territorio per un
complesso commerciale
che è nato prevedendo
queste aperture ludiche e
di aggregazione partendo
dai più piccoli, ma senza
ignorare gli adulti. Una
politica premiante e che
ha soddisfatto la direzio-
ne del centro: «La rispo-
sta è eccellente e questo ci
gratifica.Nel nostro picco-
lo cerchiamo di proporre
momenti di sano svago
che riuniscono le fami-
glie in un clima di grande
serenità».

Il centro commerciale Le Por-
te Franche di Erbusco è stato
inaugurato nell’ottobre del
1998. Il progetto ha rappresen-
tato una innovativa concezio-
ne di centro commerciale, con
la prerogativa distintiva e as-
sai avanzata di unire armoni-
camente l’anima commerciale
con l’intrattenimento. In que-
sto, dimostrando che i proget-
tisti avevano visto giusto, il
centro continua a rappresenta-
re un’idea di avanguardia nel-
l’ambito della grande distribu-
zione italiana.

Le Porte Franche ospita 120
negozi che offrono una panora-
mica a tutto campo, dall’iper-
mercato “Il Gigante”, ad auto-
revoli riferimenti in ogni set-
tore come “Media-World”,
“Oviesse”, “Toys center” e
“Combipel”, la Multisala cine-
matografica con programma-
zione in digitale, ampie sale
giochi, una zona ristorazione
completa di pizzerie, steak-
house, un prestigioso ristoran-
te giapponese, McDonald’s, ge-
laterie. A Erbusco c’è tutto per
soddisfare il bacino d’utenza
che si può individuare nel-
l’area della Franciacorta, del
basso Sebino e della fascia di
territorio a cavallo tra le pro-
vince di Brescia e Bergamo.

I dati relativi al 2004 regi-
strano 6 milioni di visitatori,
ovvero il 4,50% in più rispetto
al 2003. Nel primo quadrime-
stre del 2005 i visitatori sono
stati 2 milioni, corrispondenti
all’11% in più dello stesso peri-
odo del 2004.

Sempre riguardo al primo
quadrimestre, i dati sul fattu-
rato danno un 3,56% in più ri-
spetto all’anno precedente.
Tutte cifre eloquenti che testi-
moniano un apprezzamento e
una crescita costanti e che con-
sentono di continuare a guar-
dare avanti con fiducia, nono-
stante l’innegabile fase di re-

cessione economica. Fornito
di 2.800 posti auto, di cui più
della metà coperti, di 12 ingres-
si, 3 ascensori panoramici, 4 ta-
pis roulants, 4 scale mobili, 2
piazze grandi destinate ad
eventi vari, una in particolare
allo svago, al divertimento, al-
le attività di svago, il Centro
commerciale segue questi ora-
ri: lunedì dalle 14 alle 22, mar-
tedì, mercoledì e sabato dalle 9
alle 21, giovedì e venerdì dalle
9 alle 22, e le domeniche di
apertura dalle 10 alle 20.

Ma, oltre dall’anima com-
merciale e da quella non meno
importante dell’intratteni-
mento, Le Porte Franche è ca-
ratterizzato anche da un note-
vole impegno in attività di uti-
lità sociale e da una forte con-
notazione territoriale: «Da

sempre - spiega Massimiliano
Peron, direttore del centro
commerciale franciacortino -
una delle nostre principali pre-
occupazioni è quella di essere
integrati nel tessuto sociale
che ci ospita, e di non rappre-
sentare una realtà a sé stante.
Per tutto l’arco dell’anno colla-
boriamo con la redazione di
“Urca”, giornale rivolto al
mondo dell’infanzia, nell’alle-
stimento di laboratori dove si
svolgono lezioni di giornali-
smo, fotografia, fumetto e com-
puter, per bambini. Ospitia-
mo tutto l’anno un banchetto
dell’Associazione italiana ri-
tardi mentali, per sensibilizza-
re il sostegno di chi ne ha biso-
gno, e, nel periodo natalizio, al-
lestiamo una raccolta di gio-
chi e materiale vario da desti-
nare al nuovo padiglione, in fa-
se di costruzione, dell’Ospeda-
le dei Bambini di Brescia. A
più riprese organizziamo spet-
tacoli di animazione a favore
della Croce Rossa, della Croce
Verde e insieme all’Associa-
zione nazionale Alpini si orga-
nizza la castagnata autunnale.
Inoltre, diamo spazio alla so-
cietà scacchistica di Provaglio
per un torneo di scacchi e alla
Polisportiva di Coccaglio per
un torneo di ping-pong».

Nel2004affluenzarecord,maquest’annosipuntaall’incremento

Seimilioni ivisitatori
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Le Porte Franche non è solo commercio. Non man-
cano infatti gli spazi ludici nel centro commerciale
di Erbusco, come non manca una vera e propria
"cattedrale" dedicata al cinema. Una cattedrale per
struttura, ma anche un grande riferimento tecnolo-
gico, tra i più avanzati nel settore.

Nelle scorse settimane al multiplex a Le Porte
Franche di Erbusco è stata varata un’autentica ri-
voluzione. In anteprima è stato infatti presentato
"Star Wars Episodio III" in cinema digitale.

Si tratta di un evento tecnologico che ha aperto
un mondo nuovo della visione del futuro. Non esi-
ste più la pellicola, addio alle vecchie e romantiche
"pizze", quei corposi rotoli di celluloide che abbia-
mo visto molte volte avvolgersi tra gli ingranaggi
di proiettori e moviole.

Il multiplex di Erbusco è la prima sala in provin-
cia di Brescia a dotarsi di questo moderno sistema
all'avanguardia e anche in Lombardia l’investi-
mento è notevole: sono quattro finora gli impianti
del genere operativi in regione, tre a Milano e uno
a Melzo.

«Con il Digital Cinema - spiega Nicola Mastrolil-
li, direttore del multiplex Porte Franche - il film,
memorizzato su un normalissimo hard-disk, dun-
que di proporzioni volumetriche ridottissime, vie-
ne immagazzinato su un server, poi inviato ad un
proiettore digitale. Cuore del nuovo sistema di rap-
presentazione è la tecnologia Dlp Cinema della
Texas Instruments che utilizza tre microchip Dmd
(Digital Micromirror Device) per il controllo dell'
immagine. All'interno di ogni Dmd sono montati i
microspecchi capaci di oscillare indipendentemen-
te gli uni dagli altri così da riflettere i tre colori
primari della luce (verde, rosso e blu) e formare sul
grande schermo le immagini cinematografiche.
Ogni microspecchio è grande circa un quarto della
sezione di un capello umano».

Risultato: lo schermo rimane quello di sempre,
ma le immagini sono nettamente migliori come pu-
re gli effetti sonori, che risultano "meno compres-
si". «Il cinema digitale - continua Mastrolilli - ha
una qualità fino a 10-15 volte superiore al cinema
con la pellicola. Non si vedono più i graffi, le imper-
fezioni da stampa affrettata di pellicole sottoposte
peraltro ad usura inevitabile, a volte anche dopo
una sola settimana di proiezione. Tutto questo com-
porta inoltre un abbattimento dei costi su tutta la
filiera del cinema. Basti pensare che una copia su
pellicola costa mediamente 1500 euro, il disco digi-
tale solo 100 euro. Certo, l'ammodernamento del
nuovo sistema è oneroso: si devono calcolare circa
150 mila euro. La speranza degli esercenti è quella
di dividere le spese con la distribuzione».

Il film tanto atteso «Star Wars. Episodio III. La
vendetta dei Sith», capitolo conclusivo della cele-
bre saga di George Lucas arriva dunque sui nostri
schermi con sincronismo perfetto: non a caso è la
prima opera pensata e girata completamente in di-
gitale.

Ilgrandecinemaèdiventatodigitale

Salamultiplex
vantotecnologico

LEPORTEFRANCHE


