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Si prepara ad un’estate intensa il centro commer-
ciale Le Porte Franche di Erbusco. Non mancano
infatti i programmi ad hoc per la struttura aperta
nell’ottobre del 1998 e che, anno dopo anno, ha
costruito un rapporto stretto ed elettivo con il ter-
ritorio, coinvolgendo i paesi del circondario e
non solo in diverse attività che non sono unica-
mente commerciali. La direzione del centro e i ne-
gozianti che lo animano sono stati infatti protago-
nisti di iniziative rivolte ai bambini e allo svago
in genere, oltre alle significative proposte di soli-
darietà.

Tra i programmi di questo periodo, archiviata
la promozione di "Canta con Urca Festival" con le
iscrizioni che si sono chiuse il primo fine settima-
na di giugno (la manifestazione è riservata ai bam-
bini e ai ragazzi di età compresa tra i 5 e i 14 anni
suddivisi nelle categorie: baby, junior e ragazzi),
sabato scorso si è tenuta la prima giornata di pro-
ve della seconda edizione del concorso canoro. Sa-
bato 18 è la data della seconda giornata di prove.

Sabato 25 "Canta con Urca Festival" arriverà
alla fase semifinale e verrà presentato il Giornali-
no Sprint Estate 2005.

I bambini e ragazzi che sono stati ascoltati e se-
lezionati nelle prime due giornate di prove e nella
semifinale, verranno valutati da una piccola giu-
ria costituita da bambini e genitori, scelti duran-
te le giornate tra i visitatori di Le Porte Franche,
e dai responsabili dell’equipe "Urcalandia" orga-
nizzatrice del festival. Alla semifinale sono am-
messi fino a 20 giovani cantanti. Infine, alla fina-
lissima parteciperanno 12 bambini dei quali ver-
ranno premiati i primi classificati di ogni catego-
ria.

Il montepremi è decisamente interessante. Al
primo classificato della categoria ragazzi va una
macchina fotografica digitale; al primo classifica-
to della categoria junior un lettore D.V.D; al pri-
mo classificato della categoria baby un nuovissi-
mo sistema Hi-fi karaoke "canta tu".

Passando a luglio, domenica 3 è attesa la finalis-
sima della seconda edizione di "Canta con Urca
Festival".

Chiusa la festa canora, via alle "Baby Olimpia-
di 2005". Sabato 16 prima giornata delle "Urca
Olimpiadi": Sabato 23 seconda giornata e semifi-
nali, mentre sabato 30 si svolgerà la finalissima e,
a seguire, le premiazioni delle "Urca olimpiadi
2005".

E questo è solo un anticipo delle iniziative che
si svolgeranno per tutta estate.

Tornando alla concretezza del centro commer-
ciale, come detto Le Porte Franche ha aperto i bat-
tenti nell’ottobre del 1998. Il centro è stato pro-
mosso da Policentro Srl e realizzato dal Gruppo
Moretti.

Le Porte Franche si estende su una superficie
complessiva di 70 mila metri quadrati, sui quali
sono stati ricavati 45 mila metri di area commer-
ciale. Il centro è distribuito su tre piani che ospita-
no 120 negozi, che danno lavoro a circa 800 perso-
ne.

Estremamente significativa l’affluenza delle
persone: settimanalmente Le Porte Franche è fre-
quentato, mediamente, da 115.000 visitatori; nel
2004 la struttura di Erbusco è stata frequentata
da sei milioni di visitatori.

L’accesso al centro commerciale è facilitato da
2.800 posti auto, 1.300 dei quali coperti.

Nel 2004, le Porte Franche ha realizzato ricavi
per circa 150 milioni di euro, con un incremento
del 5% circa rispetto all’esercizio precedente.

Per quanto riguarda gli orari di apertura, lune-
dì i negozi sono aperti dalle 14 alle 22; il martedì,
mercoledì e sabato dalle 9 alle 21; il giovedì e ve-
nerdì dalle 9 alle 22; la domenica, quando è previ-
sta l’apertura per questa giornata, dalle 10 alle
20.

Si chiama "Magicamente" il gran-
de concorso che si sta svolgendo a
Le Porte Franche di Erbusco. Il
motto è: «Scopri la carta magica e
gioca. Più shopping, più vinci».

In pratica, ogni settimana fino
al 26 giugno - il concorso è iniziato
il 6 giugno - i clienti fedeli vengo-
no premiati con un week-end lun-
go per due persone in alcune città
europee (la scelta è caduta su Ma-
drid, Barcellona e Lisbona). Il
cliente più fedele in assoluto ver-
rà invece premiato con un fiam-
mante scooter Yamaha XC 300 (nel-
la foto a sinistra).

Il meccanismo del concorso è

semplice. Nel Centro commercia-
le Le Porte Franche sono state in-
stallate alcune postazioni dove si
possono richiedere le tessere ma-
giche e dove si provvede a ricari-
carle dopo ogni spesa effettuata in
uno qualsiasi dei negozi del cen-
tro commerciale. la tessera è per-
sonale e non può essere ceduta.

Per la classifica settimanale con-
ta il maggior numero di spese e,
solo in caso di parità, si ricorre al-
la valutazione della spesa più con-
sistente in termini economici.

La corsa al premio è in pieno
svolgimento e i clienti del centro
si stanno dimostrando sensibili a
questa interessante promozione.

«I concorsi - spiegano alla dire-
zione del centro commerciale Le
Porte Franche - rappresentano un
valore aggiunto che la nostra
clientela ha dimostrato di apprez-
zare. Oltre al servizio, all’acco-
glienza, alla possibilità di trovare,
in una sola struttura, praticamen-
te tutte le principali referenze
commerciali, conta anche la con-
venienza economica che si concre-
tizza sia con sconti e promozioni
particolari, sia attraverso questi
concorsi che possono davvero "re-
galare" qualcosa di importante esi-
gnificativo».
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